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Fakta om underlaget till rapporten:

Undersokningarna fran Novus gjordes i juli 2016 efter Almedalsveckan och omfattar 1 056 respondenter.

Underlaget fran Retriever bygger pa den totala medielistan i Retrievers Mediearkiv pa tryckta och webbaserade medier samt ett urval av TV/radio. Sociala medier
har hamtats fran Retriever Pulse samt fran Facebook Topic Data. Méatperioden &r 3-10 juli fér samtliga Retrievers underlag, med undantag for Facebook som bygger
pa en bredare métning, 20 juni — 20 juli. Alla s6kningarna i sociala medier och kring opinionsbildarna i Retrievers méatningar &r kopplade till Almedalen. Sakpolitiska
fragor, partier och partiledare ar inte kopplade till sokord kring Almedalen.

For mer information om urval och metod, kontakt oss garna pa Novus respektive Retriever.

Fotografierna pa sid 21, 26, 32 och 36 &r tagna av Rolf van den Brink.



VALKOMMEN!

Vdlkommen till Almedalsrapporten 2016

For andra aret har vi genomfort Almedalsrapporten med malet att skapa matten som
visar vilka som gjorde skillnad under Almedalsveckan och utifran detta dra lardomarna
som leder till vi far ut mer av vara investeringar i Visby.

| &rets rapport ser vi tecken péa att Almedalsveckan blivit ndgot mer kdnd hos
allmanheten och vinner 6kad acceptans aven bland svenskarna som inte ar pa plats.
Och egentligen. Vad ar det som sager att Almedalsveckan inte kan bli en nationell
angelagenhet av samma matt som Melodifestivalen?

Naringslivet tar 6ver Almedalen och politiken bleknar, brukar det heta. S& ar i alla fall
inte fallet vad géller medialt genomslag. Politiska partier dominerar totalt i mediernas
rapportering under Almedalsveckan trots att foretag och organisationer sannolikt
investerar atskilligt mer &n partierna.

Sedan &r det en annan sak att folja Almedalsveckan i medierna ar en angeldgenhet
mest for pensionadrerna. Uppenbarligen har varken medier eller arrangor dragit nagra
slutsatser av detta dnnu och utmaningen att fa unga att engagera sig aterstar.

En nyckel ligger mojligen i att Alimedalsveckan uppfattas i forsta hand handla om
integration, lag & ordning, jobb och EU. Denna nagot graa fond 6ppnar for fargstarka
personligheter vilket hotellmagnaten Petter Stordalen var ett levande bevis pa under
arets Almedalsvecka.

Vi ser ocksa tecken pé att Almedalsfrdgor som medierna uppfattar som viktiga ocksa
korrelerar med allmanhetens uppfattning. Daremot har vissa fragor, som pa plats
genomsyrar bade program och diskussion, exempelvis héllbarhet och digitalisering,
svart att gora motsvarande vasen av sig i media.

A andra sidan kan alla som vill lyfta fragor ldgga in en stét i de sociala medierna, nagot
som exempelvis aktdrerna inom sakerhetspolitik bestamde sig for.

Om ett ar planerar vi att vara tillbaka med denna rapport igen. Vi hoppas rapporten ska
inspirera till nya friska tag och ja, da ar det val dags att planera for Almedalen 2017.
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MEDIERNA

Intresset att folja Almedalsveckan minskade

24 procent av svenskarna uppger att de
foljer vad som hander under politikerveckan
i hog eller ganska hog utstrackning, enligt
Novus undersokning. Dettadrennagotlagre
andel &n 2015 d& motsvarande siffra var 32
procent. 24 procent uppger att de inte alls
foljer Almedalsveckan, vilket ar fler jamfort
med 2015 da andelen var 18 procent.

Flitigast under 2016 ar pensionarerna
av vilka 45 procent foljer politikerveckan
jamfoért med 14 procent bland studenter. Ar
Almedalsveckan pa vag att bli ett ndje mest
forpensionarer?

Svenskarna ar dock overens om att det
ar viktigt att politikerveckan i Almedalen
bevakas av media, ndgot som 79 procent
hallermedom, enligt Novus. Resultatet visar
pa en liten 6kning med fyra procentenheter
sedan 2015.

74 procent av de tillfrdgade uppger att den
vanligastenyhetskallanarnyhetssandningar
pd TV. Ddérefter tar man del av
Almedalsveckan via tidningar pa natet (45
procent) och papperstidningar (26 procent).

Bland gemene man uppger 37 procent att
man sett ndgot ndmnas om Almedalen.
| gruppen 18-29 &r ar siffran 47 procent.
Bland sympatisorer med Feministiskt
initiativ uppfattar 72 procent att man sett
nagot om Almedalen, hos Vansterpartiets
sympatisorerarandelen 52 procent,ochhos
Centerpartiet 50 procent, enligt Novus.

Om Twitter aropinionsbildarnas huvudkanal
under Almedalsveckan, s& ar Facebook
den framsta sociala mediekanal dar
snittsvensken far sin information ifran. 33
procent av den vuxna allmanheten uppger
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att de sett ndgot namnas om Almedalen
pa Facebook, jamfort med sju procent pa
Twitter och fem procent pa Instagram.
Facebook minskar fyra procentenheter
jamfortmed2015medan Twitter 6karndgot.

De stora dagstidningarna anpassar sina
forstasidor efter Almedalen s& langt
som mojligt. Dodskjutningar av poliser i
Dallas och Portugals vinst i Fotbolls-VM
ar nyheter som tranger undan de typiska
Almedalsframsidor som ofta bestar av
intervjuer med gérdagens huvudpersoner
ellerartiklarsomkopplartilldagens parti.

Kanske lyckas Dagens Nyheter bast genom
attgenomhelaveckankorasinaavslojanden
om Riksrevisionen, ett@mne som bade &éren
riksangeldgenhetsavéal somextraintressant
for Almedalsbesokarna.

Toppnyheter infor
och under Almedalsveckan

"Riksrevisorn kallas till KU” ©on)
"Idag drabbas DU av Brexit” (exp)
"Lofven satsar pa utsatta omraden” svp)
"Tva av tre larare overvager att sluta” (svp)

"Dalig atervaxt i partiet oroar S” (on)
"Frankrike klarade inte favorittrycket” (svp)



MEDIERNA

Sa foljde allmanheten Almedalen

2 Fraga: Hur viktigt tycker du att det ar att politikerveckan i Almedalen
° bevakas av media?

ittt T /' %
Mycket viktigt 33% ’

kR

Ganska viktigt 4%

- 10%
Ganska oviktigt - 11/%

_ 3%
Mycket oviktigt n 4%

. [ 8%
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Fraga: | vilken utstrackning foljde du med i vad som hande under
« politikerveckan i Almedalen?

%
5%

| ganska hog utstrackning I 21%27%
| ganska liten utstrackning - B

35%

| mycket hog utstréckning 3

| mycket liten utstrackning _180/23%

Foljde inte alls med I -

19z 100%

® 2016 2015

Baserat pa 1 056 respondenter

Kélla: Novus
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MEDIERNA

Medierna som rapporterade

De rikstackande medierna som Svenska
Dagbladet, Aftonbladet, Expressen, SVT, TV4
och Dagens Nyheter rapporterar 6verlagset
flest génger fran Almedalsveckan. Detta
tillsammans med att TT under veckan
skriver 143 artiklar som publiceras av de
flesta lokaltidningar runt om i landet, gor att
vi kan konstatera att det lokala perspektivet,
den lokala forankringen, ofta saknas. Nar
landsortspressen producerar egna artiklar
ar det framforallt dsiktsmaterial.

Sydsvenskan,HelsingborgsDagblad, Nerikes
Allehanda och Barometern ar i topp matt i
antal artiklar bland lokalmedia. Aven om de
lokala tidningarna framst valt att publicera
artiklar fran TT pa nyhetsplats sa skiljer det
sig mellan vilka sakpolitiska @mnesomraden
som de valt att publicera artiklar om (se s 8).

Sydsvenskan ar den tidning som publicerar
flest artiklar om skolan. Nerikes Allehanda
publicerar flest artiklar om vard och omsorg
bland lokalmedia och i Helsingborgs
Dagblad var det integrationsfrdgorna som
placerar tidningen pé topplistan.

Nara tva tredjedelar (63 procent) av
artiklarna publiceras p& webben, vilket &r en
forutsattning for att f& en digital spridning
av artiklarna. De ca 5 600 webbartiklarna
som har koppling till Almedalen genererar
narmare 600 000 interaktioner pa Facebook
och drygt 17 000 delningar via Twitter.

Atta av de tio mest delade webbartiklarna
hariaren koppling till Sverigedemokraterna.
Dan Eliassons och Sverigedemokraternas
ordkrig ar den handelse som engagerar till
flest delningar kopplat till Almedalsveckan.
Twitter ar kanalen som oftast sprider
opinionshildande material, ndgot som blir
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tydligt nar vi ser att de tio mest delade
artiklarna finns pa asiktsplats. P& topplistan
ar det artiklar fran kvallspressen, Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet som
aterfinns. P& tionde plats pd samma
lista sticker Hela Halsingland ut som
kdlla. P& ledarplats beskrivs dar olika
scenarier for krigsforing frdn Rysslands
sida, baserat pa en rapport frdn Kungliga

Krigsvetenskapsakademien  och  som
avslutas med en hanvisning till ett
seminarium i Almedalen. Retriever har

kunnat visa i flertalet undersokningar att
det ar i de stora rikstackande kallorna som
artiklarna interageras mest med i sociala
medier. Den har gangen noterar vi alltsa
en liten skillnad, Hela Halsingland visar att
ocksd lokalmedia kan producera material
som skapar ett brett engagemang i niva
med rikspressen, trots en mindre publik.

P& Facebook ar antalet anvandare storre
an pa Twitter och har skapar inldggen
storre engagemang matt i delningar. Pa tio
i topplistan &r det inte bara asiktsmaterial
somdelasdafleraavinlaggen arpublicerade
pa nyhetsplats. Den artikel som skapar nést
mest engagemang pa Facebook publiceras
pad besoksliv.se. Den handlar om Petter
Stordalens seminarium dar han pratar om
vikten av att anstélla nyanlanda. Noterbart
ar att den héar artikeln inte far nagon
spridning alls via Twitter.

P& topp tio lista Over de artiklar som
engagerar mest pa Facebook hittar vi ocksa
tva artiklar frdn Goteborgs-Posten. Det ar
ledarartiklar signerade Alice Teodorescu.
Inte heller dessa artiklar ligger i topp pa
Twitter.
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Medierna som anvandes

? Fraga: | vilken media féljde du vad som hande under politikerveckan i Almedalen?
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| nyhetssandningar 6%
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| papperstidningar
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? Fraga: Har du sett nagot namnas om Almedalen pa sociala medier?
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Ja, pa Facebook -
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Baserat pa 1 056 respondenter
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07
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Vilka medier skrev om vad? (Topp nio)

NARINGSLIV

Svenska Dagbladet

di.se

Sydsvenskan

Ostgdta Correspondenten
Dagens Nyheter
Affarsvarlden

Upsala Nya Tidning
Helsingborgs Dagblad
Bohuslaningen
Goteborgs-Posten

ARBETSMARKNAD

Svenska Dagbladet
dise

Sydsvenskan
Helsingborgs Dagblad
Aftonbladet

Dagens Nyheter
Upsala Nya Tidning
Goteborgs-Posten
Affarsvarlden
Expressen

MILJOFRAGOR

Svenska Dagbladet
Sydsvenskan
Helsingborgs Dagblad

Baseras pa 40 453 unika artiklar
Kalla: Retriever

INTEGRATION

Svenska Dagbladet
Sydsvenskan

Dagens Nyheter
Aftonbladet
Helsingborgs Dagblad
Upsala Nya Tidning
Goteborgs-Posten
Bohuslaningen
Expressen
Vasterbottens-Kuriren

VARD OCH OMSORG

Svenska Dagbladet
Nerikes Allehanda
Dagens Nyheter
Aftonbladet
Expressen
Sydsvenskan
Blekinge Lans Tidning
Bohuslaningen

di.se
Smalandsposten

BROTT OCH STRAFF

Svenska Dagbladet
Sydsvenskan
Helsingborgs Dagblad

08

BOSTADER

Sydsvenskan
Helsingborgs Dagblad
Svenska Dagbladet
Ostgdta Correspondenten
Goteborgs-Posten

Upsala Nya Tidning
Nerikes Allehanda
Dala-Demokraten
Norrk&pings Tidningar
Boréas Tidning

SKOLA

Sydsvenskan

Svenska Dagbladet
Helsingborgs Dagblad
Dagens Nyheter

Upsala Nya Tidning
Goteborgs-Posten
Aftonbladet
Bohuslaningen

Nerikes Allehanda
Ostgdta Correspondenten

JAMSTALLDHET

Svenska Dagbladet
Dagens Nyheter
Aftonbladet
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Nyheterna som engagerade lasarna

EXPRESSEN.SE 2016-07-06

"Eliassons utspel om
Akesson r patetiskt”

Likes Kommentarer Delningar
FACEBOOK TWITTER

- Totalt engagemang - Delningar

BESOKSLIV.SE 2016-07-05

"Petter Stordalen ger
jobb at 800 nyanlénda”

€l

8
A (s
o (-

Likes Kommentarer Delningar

FACEBOOK TWITTER
- Totalt engagemang - Delningar

Antligen ett bra

forslag frdn SD
AFTONBLADET.SE 2016-07-07 | tirinsegiea s m xen sbao o

"Antligen ett bra forslag fran SD”

FACEBOOK TWITTER
- Totalt engagemang - Delningar

EXPRESSEN.SE 2016-07-05

"Dan Eliassons utspel mot SD:
Da avgar jag”

FACEBOOK TWITTER
- Totalt engagemang - Delningar

AFTONBLADET.SE 2016-07-04

"Prins Daniel:
Ga ut och lek med barnen”

Likes Kommentarer Delningar
FACEBOOK TWITTER

- Totalt engagemang - Delningar

Kéalla: Retriever
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Preem utvinner kreativitet ur Almedalen

Drivmedelstillverkaren Preem kronte tio
ar i Almedalen genom att f& vara med pa
scen pa klimatminister Isabella Lovins
presskonferens under Almedalsveckan
2016.

Helene Samuelsson, kommunikationschef
Preem har varit med pa hela resan som
startade 2007.

— De forsta &ren var vidar mest for inlyssning
och for att lara oss hur det fungerade,
berattar hon.

Preem hade tagit beslutetatt borja producera
drivmedel fran fornyelsebara kéllor, framst
frén tallolja fran svenska skogen.

—Opinionsbildning hade blivit allt viktigare for
oss.Visagattdetvarstoragapilagstiftningen
ochivageniniframtiden. Vikande att vi inte
langre kunde vara en foljare utan tog ett
strategiskt val i affarsutvecklingen att ga in i
Almedalsveckan.

Till en borjan handlade det mycket om
utbildning for Preems del i Almedalen.

— Vi behovde utbilda i att aven bensin och
diesel kan vara fornybara produkter. Vi
berdttade om att var anlaggning ger jobb i
glesbygd.

Opinionsbildning  handlar mycket om
utbildning. Efter hand hittade Preem en
metod dar den utbildande delen till en del
lyftes over till en omfattande annonsering
kring Almedalsveckan.

— | Almedalen jobbar vi med annonsering
for att bygga en plattform for att visa vilka
fragor vi tycker ar viktiga just nu. Ar det

nagot vi kdnner vi vill utbilda i, som den stora
potentialen for drivmedel som finns i den
svenska skogen, s gor vi det i annonserna.
Da har vi gjort ndstan halva jobbet, nér vi ska
traffa intressenterna pa plats.

Under sina tio ar i Visby har Preem kommit
fram till att det ar just mojligheterna till

Almedalen ar en fantastisk
arena for kreativitet. P&
hemmaplan bokar man och
har en satt agenda 6ver exakt
vad du ska diskutera. I
Almedalen kan du fa infall
fraén méanga olika hall.

moten som gor det vart att ta investeringen i
Almedalsveckan.

— Almedalen ar en valdigt viktig arena
eftersom den samlar bade politiken och
naringslivet pa samma plats. D& kan vi fora
diskussioner med olika konstellationer som
ar branschoverskridande, med politiker och
intresseforeningar.

ocksa
del av

framhaller
belyst

Samuelsson
mindre

Helene
en vanligtvis
Almedalsveckan.

— Almedalen ar en fantastisk arena for
kreativitet. P& hemmaplan bokar man och
har en satt agenda Gver exakt vad du ska
diskutera. | Almedalen kan du fa infall fran
manga olika hall.

For Preems del handlar det ocksa om att
skapa affarer.



— Almedalen kan 6ppna helt nya varldar
och mdjligheter med nya konstellationer.
Almedalen handlar inte bara om paverkan
utan ocksd om att hitta gemensamma
affarsmojligheter och kunskapsoverforing.
Almedalen ar otroligt viktigt for Sverige och
svenskt naringsliv.

Preem jobbar systematisk for att fa till de
givande diskussionerna i Almedalen. Allt ar
inte ad hoc.

— Det sker ju inte via rosévinsmingel pa
Prime, aven om det har hant.

Vi traffar olika intressenter, garna i en bred
konstellation som har olika syn péa fragor sa
att vi far igadng en bra dialog. Det kan vara
planerade moten eller att vi lyssnar och
skapar kontakter och tar en fika i samband
med paneldebatter. Det kan vara bade
spontant och inplanerat.

Ar det ndgot Helene Samuelsson har lart
sig fran sina tio ar i Almedalen &r just att det
géller att bade vara spontan och planerad.

— En fraga kan verka viktig ena dagen for
att helt overskuggas av annat nasta. Man
konkurrerar om utrymmet pa plats. Du satter
en agenda, aker dit och gor ett s& bra jobb
som mojligt. Sedan kanske statsministern

CASE: PREEM

Helene Samuelsson har varit med sedan
starten av Almdedalen 2007.

gor ett utspel som tar all plats. S& det ar
viktigt att veta att Almedalen handlar om
att vara flexibel, lyhord och ta till vara pa de
mojligheter som bjuds.

Till skillnad fran manga andra aktorer driver
inte Preem nagot eget medieinnehall.

— Manga debatter som vi medverkar i sands
via webb-tv-program, men jag har ingen
aning om hur manga som tittar.

Preem &ar inte frammande for
produktion av innehall.

egen

— Kanske det. Det utvecklas ju hela tiden nya
mojligheter, det ar en viktig kanal inte bara
externt men aven internt.

,’ Almedalen kan 6ppna helt nya varldar
och mdjligheter med nya konstellationer.
Almedalen handlar inte bara om paverkan
utan ockséd om att hitta gemensamma
affarsmaojligheter och kunskapsdéverforing.
Almedalen &r otroligt viktigt foér Sverige
och svenskt naringsliv. ‘ ‘



AMNENA

Vad handlade seminarierna om?

Vard och omsorg
Hallbarhet
Barn/ungdom
Byggande
Klimat/miljo
Integration/mangfald
Utbildning

Ekonomi
Digitalisering
Media/journalistik
Manskliga rattigheter
Partiets dag
Sysselsattning/arbetsmarknad
Naringsliv

Forskning

Energi
Internationella fragor
Séakerhet/forsvar

Jamstalldhet
Infrastruktur

Kultur
Rattsvasende/brott

EU

Regionfragor
Kommunikationer

Mat

Besoksnaring

Aldre

o
(o)
o
-
o
(=}
-
a
o
N
o
o
N
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o
w
o
o
w
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o

Antal seminarier
Kalla: Region Gotland
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Vilka fragor var viktigast?

AMNENA

Fraga: Vilka frageomraden uppfattade du som viktigast under politikerveckan i

¢ Almedalen?

Invandring / integration

Lag och ordning

EU/EMU

Sysselséttning / arbetsldshet / jobb
Skola och utbildning

Sjukvarden

Landets ekonomi

Milj6 / klimat

Boende

Aldreomsorg
Fordelningspolitiken

Forsvaret

Jamstalldhet

Pensioner

Foretagande / naringspolitik
Energipolitik

Skatter

Barnomsorg

Integritetsfragor (tex. FRA-fragan)
Privatiseringar

Utrikespolitik
Socialférsékringarna (a-kassa, sjukforsakringen mm)
Familjepolitik

Regionalpolitik

Trafikpolitik

Annat

Inga av ovan

Vet gj

® 2016 2015

52% 87%

10% I 6%
14% . 4%
14% — 22%
12% I 22%
1% - 1%
10% 16%
9% 10%
6% Il 10%
6% | 6%
s%m | 4%
5% 1%
5% [ 6%
5% M 1 5%
a%m 9%
4%W 1A%
3% 6%
2% W 5%
2%0 | 3%
2% 3%
2% 1 4%
2% 0 1 5%
1% 9%
1%] 1 1%
0% 1%
1% 0%
2% 2%

21% [ 36%

Baserat pa 1 056 respondenter
Kalla: Novus



AMNENA

Vad handlade Almedalen om?

| likhet med 2015 &r Vard och omsorg dven
i ar det populdraste dmnet att anordna
seminarier om under Almedalsveckan.
Daremot kan vi se att den mediala
bevakningen av dmnesomradet halkar fran
en andra till en sjatte plats. P& Facebook &r
amnet det fjarde mest omdiskuterade men
pa Twittertoppen lamnar det inget avtryck.

Forra arets raket pa& seminarielistan,
Hallbarhet, plockar &ven denhér gangen hem
andraplatsen i antal arrangerade seminarier
pa temat. Nar allmanheten i anslutning till
Almedalsveckan far uppge vilka fragor som
ar viktigast, s@ hamnar Miljo/klimat pa den
ovre tredjedelen av listan. P& Facebook &r
Miljo det femte mest diskuterade amnet,
Vattenfalls brunkolsaffar ar ett aktuellt
samtalsamne. Anvandandet av hashtaggar
ar inte lika etablerat pa Facebook som pa
Twitter, men nagra exempel som brukades
flitigt pd Facebook under Almedalsveckan
ar #latkoletligga och #goromgorratt. 2015
kom Miljo- och héllbarhetsfragor Iangt
ner pa listan Gver vilka omraden som fick
storst uppmarksamhet i media, resultatet
ar detsamma ocksa i ar. Man kan darmed
konstatera att medias rapportering i den
har fragan inte helt korrelerade vare sig med
allmanhetens uppfattning om vilken fraga
som ar viktigast eller med omfattningen om
antalet seminarier pa temat.

Bostadsfragan ar en spannande
sakfrdga att studera lite extra i det har
sammanhanget. Den ligger i topp fyra over
vad Almedalsveckans seminarier handlade
om, samma placering som under 2015.
Det mediala intresset for bostadsfragorna
kvarstar ocksa pa en fjarde plats fran forra
aret. Bland annat talar Stefan Lofven om

regeringens investeringar i samhallsbygge
pa 60 miljarder kronor i sitt partiledartal,
vilket media plockar upp brett, bland annat
viaTT.

En hashtagg som ldamnar avtryck pa
Twitter ar den bostadspolitiska #bopol dar
anvandningen okar med 6ver 100 procent
och placerar sig som nummer tva pa
Twittertoppen, fran en tidigare sjunde plats.
Har kan man fundera pa samspelet med
redaktionella medier och diskussionerna pa
Twitter. Narwebbartiklar publiceras patemat,
sd delas dessa p& Twitter, och samtidigt
foljer naturligtvis nyhetsredaktionerna vilka
aktuella samtal som pagar dar. P& Facebook
ar amnet den sjunde mest diskuterade
sakpolitiska fragan.

Nar vi staller fragan om vilka fradgor som
allmanheten uppfattade som viktiga hamnar
Bostadsfrdgan pa& en niondeplats. Den
uppfattas inte heller av allméanheten som en
av de fragor som &ar mest omskrivna (11:e
plats). Hur kan det har komma sig? Svaret
kan vi nog delvis hitta i att boende och
bostadspolitik inte ligger i topp av valjarnas
viktigaste fragor.

Novus mater regelbundet vilka fragor som
allmanheten tycker ar de viktigaste generellt
sett, och i junimatningen hamnade bostader
forst pa en attonde plats i listan. Nar vi stéller
samma fraga igen i augusti halkar den ner
till att vara den nionde viktigaste fragan. Allt
fokus pad frdgan under Almedalsveckans
seminarier, i medierapporteringen och péa
Twitter, verkar hittills inte gett ndgon effekt
pa allménhetens syn pa fragans relevans.



AMNENA

Amnen i mediebilden
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AMNENA

Hur allmanheten upplevde Almedalen

Fraga: Vilken sakfraga upplever du var den mest omskrivna i media under politiker-
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Vad handlade Almedalen om? (forts.)

| listan Over arrangerade seminarier
kommer @mnet Integration/mangfald pa en
sjatteplats. Invandring/integration hamnar
Overlagset i topp nar vi ser till vilkka amnen
som av allmanheten uppfattas som de
viktigaste frdgorna. Drygt varannan, 52
procent, anser att det frdgeomradet &r det
viktigaste under Almedalsveckan.

Efter det folijer Lag och ordning (19
procent) och EU/EMU (14 procent).
Invandring/integration l&g i topp &ven nar
vi stéllde fragan 2015 men bade Lag och
ordning och EU/EMU ar dmnen som lag
betydligt langre ned pé listan ar 2015.
Forklaringen till EU-fragans klattring &r
bland annat det d& hdogaktuella Brexit,
som dominerat nyhetsrapporteringen infor
Almedalsveckan.

P& frdgan om vilken sakfraga allménheten
upplever som den mest omskrivna under
Almedalsveckan svarar man dven har
Invandring/integration. Retrievers analys
visar emellertid att detta inte stammer, utan
att det ar Naringslivsfrdgor som omskrivs
mest i media. Integrationsfragor hamnar pa
tredje plats. P& Facebook ar Integration den
mest diskuterade sakpolitiska frdgan under
matperioden.

De fragor som tappar i relevans jamfort
med forra aret, ndr man fragar allmanheten,

AMNENA

ar Sysselsattningsfragan samt  Skola/
utbildning. De senaste dren har skolan fatt
storuppmarksamhetimedia, ndgot sominte
har stétt i forhallande till antalet anordnade
seminarier. 2015 var  skolrelaterade
frdgor det attonde populdraste amnet for
seminarier och 2016 klattrar amnet en
placering. Skolfrdgor var emellertid det mest
omskrivna sakpolitiska @mnet forra aret i
media, men halkar ned till en andra plats i
ar. Kikar man pa Twittertoppen 2015 sa var
fem av de tolv mest anvanda hashtaggarna
kopplade till skolan. Noterbart ar att inte en
enda av de tolv mest anvanda hashtaggarna
under 2016 har anknytning till skolan.

Sakerhetspolitik star for endast tva procent
avseminariernaunder Almedalen. Med drygt
tusen omnamnanden av taggen #sakpol
hamnar dmnet trots detta pa en nionde
plats p& Twittertoppen. Twitterkonton med
en sdakerhetspolitisk koppling &r ocksa
bland de mest aktiva twittrarna, bade nar
det galler att skriva egna inldgg savéal som
att retweeta andras inlagg.

Vi har redan konstaterat att pensionarerna
ar den grupp som flitigast foljde Almedalen.
Man kan dock konstatera att endast 16
seminarier har huvudfokus p& Aldre, enligt
statistik fr&n Region Gotland. Aldreomsorg
ar ocksa det sakpolitiska @mne som media
rapporterar om i lagst utstrackning.



AMNENA

Amnen pa Facebook (Topic Data)
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AMNENA

Amnen pa Twitter
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2016 2015
#svpol 15496 #svpol 18 636
#tbopol 2 624 #flerlarare 2130
#flerunga 2586 #skolvaren 1757
#fpaalmedalen 2 465 #afka!rﬁedalen 1461
#businessarena 1853 #hlf]dllg'tah 1395
#migpol 1563 kel 1318
#tsalm16 1408 #bopol 1284
saim #svtdebatt 1068
#funkpol 19 #unkpol 1058
#sdkpol 1149 #hetast 1039
#digitalisering 1014 #migpol 864
#euialmedalen 1005 #utbpol 812
#entd 1004 #ardetsant 810

Ljusbla hashtags forekom inte i fjolarets topplista.
Beiga hashtags har koppling till skolan.



Personligt varumarke banar vag for SOS Barnbyar

Jessica W Sandberg ar pr-ansvarig for SOS
Barnbyar som blev Hetast i Almedalen 2016
med lanseringen av sin forsta svenska
verksamhet. Hon har jobbat hart for att
skapa natverken som Oppnar de annars
slutna dorrarna i Almedalen och nu ger
resultat i arbetet.

Almedalsveckan har hon &kt till i olika roller
sedan 20009.

— Jag élskar Almedalen. Det ar sjukt kul att
vara dar. Det ar en fantastisk arena. Det ar
den basta veckan pa aret, sdger hon, och
lagger till ett ganska stort MEN:

— Almedalen &r en fantastisk yta dar
makthavare inom olika segment mots. Men
det &r ocksa jatteelitistiskt. For att fa tillgang
till rummen behover du redan vara nagot.
Det ar vitt och det ar medelklass. Almedalen
ar en demokratisk arena som alla inte kan
na. Dorren ar inte oppen for alla. Och det
maste vi ha en diskussion kring.

Jessica W Sandberg lagger till ett ytterligare
MEN:

— Det ar dyrt att resa och bo och att anordna
seminarier.

Det ar alarmerande hur
mycket pengar som branns
den har veckan pa saddant
som &ar helt oviktigt och dar
avsandaren inte har funderat
pa sina fragor for att gora det
relevant for sin malgrupp.

Till en borjan kande sig aven Jessica W
Sandberg utanfor. | dag har hon jobbat bort
utanforskapet. Det gjorde hon genom att
jobba med sitt personliga varumarke.

- Jag har bokat méten, anvant mina kanaler,
framfor allt Twitter, jag har tjatat om att fa
komma in pé olika listor. Syns du inte, finns
du inte. Det &r ett jattejobb att fa komma in
i rummen. Vi i kommunikationsbranschen
ar ju inte jatteintresserade av att slappa in
nagon som Vi inte sjalva ser en vinst i att
hanga med.

Hon forsoker driva asikter hon tror och
brinner for. Hon forsoker sticka ut.

— Jag ar en hybrid av en massa olika saker.
Jag marker att det inte finns en sjalvklar bild
av mig och jag ar inte lattkategoriserad. Det
ar en personlighet. Varumarket handlar om
att jag ar min person. Dessutom ar jag allt
annat an 6dmjuk. Jag vagar sdga att jag ar
grym pa det jag gor.

| linje med det akte hon till Almedalsveckan
2016 med ett mal:

— Mitt absoluta mal var att ett bli Hetast i
Almedalen. Det var extremt tydligt.

Laget hade infunnit sig d& SOS Barnbyar
skulle lansera att organisationen skulle
starta en verksamhet i Sverige med
inriktning pa ensamkommande ungdomar.

Jessica W Sandberg valde att gora en
analog gatukampanj med pr som verktyg.



Jessica W Sandberg &r PR-ansvarig fér SOS
Barnbyar som blev Hetast i Almedalen 2076.

CASE: SOS BARNBYAR
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— Vi ville synliggora en svar fraga och da
predikade jag att pr &r séattet att ga till vaga.
For mig ar det att paketera en sak pa ett
kreativt satt sa att den flyger.

Att skapa en barande story som ar
verklighetsforankrad, har en emotionell
koppling och till det ett hantverk som far
kampanjen att skina. S& ar Jessica W
Sandbergs framgéngsrecept for en kampanj
under Almedalsveckan.

— Du lyckas inte genom att gora ett av 3 700
seminarier. | kommunikationsbranschen
har vi ofta fel utgdngspunkt. Vi stéller inte
frdgan om varfor folk ska bry sig, ager
Jessica W Sandberg som forvanas over de
gangse metoderna.

— Det ar alarmerande hur mycket pengar
som branns den har veckan pa sadant
som ar helt oviktigt och dar avsandaren
inte har funderat péa sina fragor for att gora
det relevant for sin malgrupp. Det har blivit
viktigt att bara synas i Almedalen. Men det
gor man inte om man inte har en plan for
det.

Nu ar Jessica W Sandberg inne i rummen,
men hon vill inte sjalv vara elitistisk.

— Vi behover faktiskt diskutera hur vi ska
Oppna sa att fler far tilltrade till rummen.
De flesta av oss alskar bekraftelsen av
oss sjalva och vill komma in pa minglen
och topplistorna. Jag alskar det sjalv. Men
jag alskar inte att vi ar i samma bubbla. Vi
maste fa in fler réster och erfarenheter. Om
vi verkligen vill utveckla Sverige, vilka ska vi
da bjuda in?



OPINIONSBILDARNA

Opinionsbildarna som nadde ut

Foretag och organisationer har svart att
nd ut i stugorna. Enligt Novus bara har &tta
procent hort eller last extra mycket om ett
foretag och tio procent om en organisation.
Av dem som and& noterar ett foretag och
organisation namns i forsta hand bland
foretagen Vattenfall och i nagra enstaka
fall Telia, Timbro och Skandia. Bland
organisationerna namns Humanisterna och
Foretagarna.

Under Almedalsveckan tavlar politiska
partier, patryckarorganisationer,
arbetsgivare, fackforbund med foretag,
tankesmedjor och ytterligare aktorer om en
plats i medierna.

Retriever har matt hur ofta opinionsbildarna
namns i media under veckan, med koppling
till Almedalen. De politiska partierna star
under Almedalsveckan 2016 i en klass for
sig. Ingen av 6vriga aktorer ar i narheten av
Vansterpartiet som har lagst antal artiklar
av de politiska partierna bland de medier
som Retriever mater. Partiet, som har sin
dag den avslutande séndagen, omnamns i
529 inslag kopplat till Almedalen.

Storst genomslag far Moderaterna med
1 502 artiklar, foljt av Socialdemokraterna
med 1 186 och Miljopartiet med 30 farre.
Moderaterna ar ocksd det parti som gor
flest egna inldgg pa& Twitter kopplat till
Almedalen och som ocksa far sina inldgg
mest retweetade av andra konton, bland de
politiska partierna.

Utanfor de politiska partierna
uppmarksammas Vattenfall flest ganger.
Det ror sig dock sannolikt om till delar
ofrivillig uppmaéarksamhet d& nyheten
om Vattenfalls forsaljning av sina tyska
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koltillgangar foregick Almedalsveckan. Den
fackliga centralorganisationen LO kom
tvda med 274 forekomster. Bland annat
kommenterar LO flitigt Centerpartiets utspel
om sankta arbetsgivaravgifter.

Organisationen  Foretagarna kan inte
beskyllas for att jobba reaktivt utan arbetar
systematiskt och planerat i syfte att
maximera medieuppméarksamheten i bade
traditionella som sociala medier, ndgot som
resulterari 111 inslag och artiklar i medierna
och en tredje plats pa listan.

Sattet att jobba med opinionsbildning
paverkar resultatet. Det visar de tva
konkurrerande lararfacken Lararforbundet
och Lararnas Riksforbund. Den senare
organisationen nar 99 omnamnanden
medan Léararforbundet far 9 omndmnanden
med koppling till Almedalen.

Under Almedalsveckan 2016 ger
fackforbunden sina kraftfulla motparter
som Svenskt Naringsliv, Almega och SKL en
rejal match om medieuppmarksamheten.

Nagra av de mest aktiva foretagen i
Almedalen faringet storre mediegenomslag.
Swedbank jobbar lange och systematiskt
och har mycket folk pa plats, men far inte fler
an 61 omnamnanden kopplat till Almedalen.
Det ar over 30 farre an konsultbolaget WSP,
som specialiserar sig pa att lamna tunga
rapporter till opinionsbildarna.

Swedbank far bara ett omnamnande
mer an konkurrenten SEB, som valjer en
jamforelsevis 1ag profil men kom anda fore
bade Nordea och Skandia som ar aktiva pa
plats och bjuder péa kaffe respektive mingel i
samband med talen.



Forutom WSP ar nystartade Miltton det
konsultbolag som gor mest vasen av sig.
Med hjalp av en mingel-app utvecklad
direkt for Almedalsveckan far byrdn fler
omnamnanden an kollegor som Prime och
Westander.

Det gar ocksé att mata medial framgéng

via rackvidd, alltsd hur manga potentiella
kontaktmojligheter
publicerade
genom att multiplicera antalet artiklar med
mediekanalens rackvidd. Listan korrelerar i
stort med antal artiklar.
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OPINIONSBILDARNA

Opinionsbildarna som nadde ut

Fraga: Ar det nagot foretag som du last eller hért om extra mycket under
s arets politikervecka i Almedalen?
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OPINIONSBILDARNA

Vem pratade och vem retweetades pa Twitter?
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PARTIERNA

Partiernas Almedalsvecka

Retriever har matt genomslaget i media for
de politiska partierna. | den har matningen
ser vi pa det totala genomslaget, det vill
saga oavsett om Almedalsveckan namns i
artiklarna. (Detta till skillnad frdn méatningen
i samband med opinionsbildarna).

Medias rapportering av riksdagspartierna
foljer foga forvanande deras
mandatfordelning ganska val.
Socialdemokraterna och Moderaterna far
mest utrymme i media medan hélften sa
manga artiklar skrivs om Kristdemokraterna
och Vansterpartiet.

De mest intensiva dagarna under
Almedalsveckan &r mandag till torsdag.
Det speglas bade i hur manga seminarier
som halls och hur méanga besokare som
ar pd plats. Aven mediebevakningen ar
som mest intensiv under dessa dagar
vilket ocksd mojligtvis paverkar partiernas
mojlighet att synas och na ut i media. Ett
exempel ar Centerpartiet som hade sin dag
pa sondagen 2015. Nar Annie Loof talade

under méndagen i ar, uppmarksammades
partiet i dubbelt s& manga artiklar jamfort
med forra aret.

Uppmarksamheten kring
Sverigedemokraterna minskar med drygt
500 artiklar under éarets Almedalsvecka
jamfort med féregdende ar. Forra aret
bestod deras genomslag till stor del av
andra partiers utspel som omtalade
Sverigedemokraterna. Det ledde aven till
att Sverigedemokraternas genomslag var
jamnt fordelad Gver veckan. Detta ar ar
partiets genomslag mer koncentrerat till
utspel under den egna dagen och de 6vriga
partierna namner inte Sverigedemokraterna
lika mycket som tidigare.

Véansterpartiet far minst uppmarksamhet
pa sin egen dag, endast 54 artiklar skrivs
om partiet under Almedalsveckans sista
dag, vilket ar farre artiklar an som skrivs om
ovriga partier pa sondagen.




PARTIERNA

Partierna i redaktionella medier
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PARTILEDARNA

Partiledarnas Almedalsvecka

PartiledarnaérpéaflerasattAlmedalsveckans
ohotade huvudpersoner da partiledartalen
av manga ses som Almedalens grund.
Det pratas ibland om vikten av vilken dag
respektive parti far som sin dag eftersom
det ar avgorande for mangden publik som
lyssnar pa plats. N&got som ocksé tycks
paverka om man tittar pd genomslaget i
media (se s 26).

Nar Jonas Sjostedt haller sitt tal under
Almedalsveckans sista dag pa& sondags-
kvallen ar det f& pa plats forutom ett
troget gang partianhdngare och de
journalister som likvardigt rapporterar
om alla partiledartalen. Men nar Novus
undersoker vilka partiledare som svens-
ka folket uppfattar som de mest omskriv-
na syns inga spar efter de olika dagarnas
for- och nackdelar for att nd ut.

Allra mest verkar svenskarna ha sett och
hort om Jimmie Akesson (30 procent), foljt
av Anna Kinberg Batra (19 procent) och
Stefan Lofven (16 procent). Att dessa tre
partiledare hamnar i topp ar inget konstigt
sett till att de ar partiledare for de tre storsta
riksdagspartierna.

Kristdemokraternas

Aven partiledare
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Ebba Busch Thor upplevs omskriven (11
procent), sarskilt i forhallande till partiets
storlek i valjarstod vilket man kan anta har
en koppling till hennes uppmarksammade
passage om svenska varderingar.

Novus har ocksd tittat narmare pa
hur partiernas egna partisympatisorer
upplever den egna partiledarens synlighet
under  Almedalsveckan. Har  sticker
Sverigedemokraterna ut mot ovriga partier.
Sympatisorer  till  Sverigedemokraterna
uppfattar i hogre grad an andra att den egna
partiledaren ar mest omskriven i media
under Almedalsveckan. Hela 43 procent
av  Sverigedemokraternas  sympatisorer
upplever att Jimmie Akesson ar mest
omskriven, att jamforas med 30 procent
bland samtliga respondenter med sympatier
for alla partier. Akesson upplevdes med
andra ord vara mycket synlig i media enligt
de egna sympatisorerna.

Skillnaden jamfort med andra partier ar
tydlig. Forutom Sverigedemokraterna sa
har ocksd Moderaterna och Centerpartiet
sympatisorer som i hogre utstrackning an
totalen ansdg att den egna partiledaren
syns mest i media. Har ar dock skillnaderna
inte lika slaende.



PARTILEDARNA

Partiledarna
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Fraga: Vilken partiledare upplever du var den mest omskrivna i media under
* politikerveckan i Almedalen?
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INVESTERINGARNA

Budgettappet bromsade in

Veckans  Briefs  stora  enkdt infor
Almedalsveckan 2016 visar att minskningen
av investeringarna bromsas in.

Enkaten, som besvaras av 484 personer som
jobbar inom foretag och organisationer som
normalt besoker Almedalen, visar att andelen
som aker till Almedalen som arrangor okar
med fyra procentenheter till 69 procent.
Andelen som anger att de ska dka som
besokare minskar med fem procentenheter
till 21 procent. | &r dker alltsd var femte, i
stallet for var fjarde person, till Almedalen
enbart som besokare.

Intresset for att hélla arrangemang under

Budget som avsitts till Almedalsveckan

< 50000 51"-100 101" - 250’
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Almedalsveckan redan vid start, sondag 28
juni, 6kar fran 22 till 26 procent.

Siffrorna tyder pa att aktérerna i hogre grad
arrangerar saker i Almedalen, forbereder sig
mindre och skickar farre representanter. Det
kan tyda pa att arrangemangen har blivit
mindre eller att aktorerna samarbetar med
varandra kring arrangemang.

Vad géller budgetarna sa verkar de justeras
upp nagot. Upp till 50 000 kronor lagger dven i
ar 22 procent av deltagarna. Daremot minskar
spannet 51-100 000 kronor medan spannet
101-250 000 kronor 6kar jamfort med i fjol.

251" - 500 501"-1000° >1 000000

Baseras pa antal svar. Bas 484 svar.
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INVESTERINGARNA

Framsta anledningen att besoka Almedalsveckan
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Infor Almedalsveckan 2015 angav 24

procent att de skulle minska budgeten. Infor
2016 sjonk andelen till 19 procent. Andelen
som anger att de skulle oka ligger kvar pa
14 procent medan andelen som anger att
de ska bibehdlla budgeten okar fran 38 till
45 procent. De flesta planerar alltsa att
ligga kvar atminstone pa samma nivd som
budgeten ar 2015.

DE MEST BETYDANDE AKTORERNA
(2015)

1. Politiker 68 (68) procent

2. Intresseorganisationer 50 (53) procent
3. Foretag 40 (39) procent

4. Sociala medier 37 (39) procent

5. Traditionella medier 31 (34) procent

6. Fackforbund 13 (12) procent

7. Tankesmedjor 8 (6) procent

8. PR-konsulter 6 (5) procent

9. Bloggare 1,3 (1,3) procent
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Baseras pa antal svar. Bas 484 svar.

Annu &r det framsta skalet att &ka Hill
Almedalen att natverka, men andelen som
valjer det alternativet minskar med sju
procentenheter till 71 procent. Andelen
som sdger sig aka till Almedalen framst for
att marknadsfora tjanster och produkter
minskar med sex procentenheter till 14
procent.

ANTAL REPRESENTANTER PA
PLATS (2015)

1 - 5 representanter 34 (32) procent

6 - 20 representanter 43 (48) procent
21 - 50 representanter 16 (12) procent
> 50 representanter 6,9 (8,3) procent






KANNEDOM & ATTITYD

Fler positiva till Almedalen

? Fraga: Hur val kanner du till politikerveckan i Almedalen?
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? Fraga: Hur positiv eller negativ ar du till politikerveckan i Almedalen?
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REFLEKTIONER

De flesta skulle nog skriva under pa att Almedalsveckan har utvecklats enormt under de
senaste tio &ren. En av de stora forandringarna ar mediefieringen dar medierna har gatt
frén att vara ask&dare och rapportorer till att bli arrangorer av stora matt. Mediernas ¢kade
narvaro har dock inte andrat sjalva Almedalsveckans roll som en samtalsarena.

Antalet seminarier fortsatter att 0ka, men det hojs ocksa roster om att veckan ar for lang.
Seminarier och diskussioner bygger i allt storre utstrackning pa valgrundad fakta och
genomarbetade undersokningar. Men det racker inte alltid for att né ut i konkurrensen om
utrymmet. Idag handlar det dessutom om att kunna ta en scen, kunna hdja rosten i en
paneldebatt och att kunna hitta det lilla extra for att fa uppmarksamhet. Almedalen vimlar
av de basta kommunikatorerna. De valutbildade och de valtranade. Hur nar de budgetsvaga,
unga eller oerfarna fram bland proffsen? "En barande story som ar verklighetsforankrad,
som har en emotionell koppling och till det ett hantverk som far kampanjen att skina”. S&
beskriver Jessica W Sandberg p& SOS Barnbyar deras framgangsrecept for en kampanj
under Almedalsveckan, en kampanj som ocksa vann utmarkelsen Hetast i Almedalen 2016.

Novus undersokning visar att pensionarerna flitigast foljer politikerveckan, 45 procent.
Detta kan jamforas med 14 procent bland studenterna. Hur far vi med de unga i samtalen?
Kanske handlar det om att hitta formaten som lockar 90- och 00-talisterna? Skulle

de ens tycka att det var kul eller coolt att hdnga pa proffsens mingel? Kanske maste
Almedalsveckan i &n storre utstrackning ga frén att leverera snack i verkstaden till konkreta
resultat i form av I6sningar pa samhallsproblem och varfor inte utveckling av produkter

och tjanster? Till exempel har Almedalsveckans forsta samhallshack genomférts och idéer
pa gang ar om hur dataspel ska kunna anvandas till simuleringar och problemlésning.
Almedalen hackifieras och gameifieras, ndgot att ténka pa nar planeringen nu drar igang for
Almedalen 2017.

Vihoppas att ni fatt lite inspiration till planeringen for ndsta ar genom den hér rapporten.
Och oavsett vilken ambitionsniva ni valjer, se till att satta konkreta mal fér er narvaro for att
sedan kunna utvéardera och gora ett &n battre resultat aret darpa. "Mitt absoluta mal var
att ett bli Hetast i Almedalen. Det var extremt tydligt’, berattar Jessica W Sandberg. Med
ett tydligt mal och en genomténkt strategi, visar SOS Barnbyar att det gér att ta plats och
synas i Almedalen bredvid de stora och resursstarka spelarna.

Har ni fragor om rapporten, eller vill prata om Almedalen infor nasta ar, s& hor garna av er
till oss. Vi ser fram emot att fortsatta samtalet med er!

Rolf van den Brink Helen Widmark Torbjorn Sjostrom
Dagens Opinion Retriever Novus
070-8208294 076-00010 16 08 - 53525 281
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